TVIN MEDIA - Polityka Handlowa Programow Telewizyjnych

premiumtv
TVN

TVN MEDIA
POLITYKA HANDLOWA PROGRAMOW TELEWIZYINYCH

1. WSsTEP.

1.1 Preambuta.

Polityka handlowa (Polityka) reguluje opcje i warunki zakupu czasu antenowego i widowni oraz sponsorowania
audycji, lokowania produktéw i ustug w audycjach w Programach telewizyjnych rozpowszechnianych przez
nadawcow, reprezentowanych przez TVN Media Sp. z 0.0. (TVN Media) na podstawie stosownych petnomocnictw,
lub na rzecz ktdrych TVN Media dziata we wiasnym imieniu, w zakresie okreslonym w umowach z nadawcami.
Aktualna lista nadawcdw reprezentowanych przez TVN Media na podstawie stosownych petnomocnictw, lub na
rzecz ktorych TVN Media dziata we wiasnym imieniu wraz z lista programéw jest publikowana wraz z Cennikiem
na dany okres sprzedazowy.

Polityka handlowa nie dotyczy transakcji z podmiotami z Grupy Kapitatowej TVN S.A. oraz ogtoszen spotecznych,
oznaczonych odpowiednio spotow reklamowych/ogtoszen pfatnych zwigzanych bezposrednio z dziatalnoscia
Fundacji TVN, ptatnych ogtoszen wyborczych/ogtoszen partii politycznych oraz uméw o wzajemnej wymianie
$wiadczen i kompensacie zawartych przed 1 stycznia 2014 roku.

Niniejsza Polityka handlowa jest skierowana do osob nie bedacych konsumentami w rozumieniu przepisow art.
22! ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku — Kodeks cywilny. Osoby, ktére sg konsumentami w rozumieniu
przepiséw powotanych w zdaniu poprzednim, chcace zawrze¢ i zrealizowa¢ umowe z TVN Media, s3 w tym celu
proszone o kontakt z TVN Media.

1.2 Definicje.

Agencja - podmiot dziatajacy w imieniu Kontrahenta na podstawie pisemnego petnomocnictwa.

AGB Nielsen Media Research Sp. z 0.0. (AGB) - spdtka badawcza prowadzaca pomiar widowni telewizyjnej.
Audycja - ciag ruchomych obrazéw z dzwiekiem lub bez niego (audycja audiowizualna) albo ciag dzwiekow
(audycja radiowa), stanowigcy, ze wzgledu na tre$¢, forme, przeznaczenie lub autorstwo, odrebng catos¢ w
stworzonym przez dostawce ustugi medialnej programie lub katalogu audycji udostepnianych publicznie.

Cennik - aktualne, ustalane przez TVN Media, cenniki emisji Reklam dotyczace réznych opcji zakupu,
obowigzujace w okresie wskazanym w Cenniku i podlegajgce zmianom wprowadzanym przez TVN Media,
ogfaszane na stronie www.reklama.tvn.pl.

CPP - koszt jednego GRP, czyli koszt dotarcia z reklama do 1% grupy docelowe;j.

GRP - suma punktow ratingowych uzyskana w czasie kampanii reklamowej w danej grupie docelowej.

Grupa docelowa - grupa osob zdefiniowana przy pomocy parametréw spoteczno-demograficznych, do ktorej
Reklamodawca chce dotrze¢ ze swojg Reklama. Lista grup docelowych tworzona jest wedtug ustalonych przez
TVN Media kryteridw i kazdorazowo publikowana w Cenniku.

Kampania reklamowa - emisja Reklam dotyczacych towardw lub ustug Kontrahenta na podstawie odrebnych
Zlecen emisji.

Kontrahent - podmiot zawierajgcy umowe lub inne pisemne porozumienie (wiaczajac porozumienie za pomoca
poczty elektronicznej) z TVN Media, bezposrednio lub za posrednictwem Agencji, przedmiotem ktorych w
szczegodlnosci jest Reklama (Reklamodawca), sponsoring (Sponsor), Lokowanie produktu (Przedsiebiorca) lub
produkcja Reklamy i udzielanie licencji/przenoszenie autorskich praw majatkowych (Licencjobiorca).

Kontrola - zdolno$¢ do kierowania politykg finansowg i operacyjng jednostki w celu osiggniecia korzysci
ekonomicznych z jej dziatalnosci.

Lokowanie produktu - przekaz handlowy polegajacy na przedstawieniu lub nawigzywaniu do towaru, ustugi lub
ich znaku towarowego w taki sposdb, ze stanowig one element samej Audycji, w zamian za optate.

Program - ustuga medialna stanowigca uporzadkowany zestaw audycji, przekazéw handlowych lub innych
przekazéw, rozpowszechniany w catosci, w sposob umozliwiajacy jednoczesny odbidr przez odbiorcow w
ustalonym przez nadawce uktadzie.

Program Premium TV - Programy telewizyjne rozpowszechniane przez nadawcow, reprezentowanych przez
TVN Media na podstawie stosownych petnomocnictw, lub na rzecz ktérych TVN Media dziata we wtasnym imieniu
z wylaczeniem Programu TVN, TVN International, TVN International West, Mango24 oraz TVN 24 Biznes i Swiat w
okresie do 28 lutego 2014.
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Punkty ratingowe - odsetek Grupy docelowej, stanowigcy widownie Reklamy, na podstawie pomiaru
telemetrycznego AGB z minuty, w ktdrej Reklama sie rozpoczeta, lub widownia Reklamy w okreslonej grupie
docelowej wyrazona procentowo.

Rabat - kazde obnizenie ceny za emisje Reklamy lub dopftaty za dodatkowa ustuge emisyjng okreslonej zgodnie z
zasadami niniejszej Polityki Handlowe;j.

Reklama - kazdy przekaz handlowy stanowiacy reklame lub telesprzedaz w rozumieniu ustawy o radiofonii i
telewizji - zapisany na nosniku magnetycznym lub w postaci cyfrowej.

Reklamodawca - podmiot, ktdrego towary lub ustugi sa przedmiotem Reklamy.

Sponsor - podmiot niebedacy nadawca ani producentem audycji, ktdry posrednio lub bezposrednio finansuje w
catosci lub w czesci tworzenie lub rozpowszechnianie ustugi medialnej lub audycji w celu promocji jego nazwy,
firmy, renomy, dziatalnosci, towaru lub ustugi, znaku towarowego lub innego oznaczenia indywidualizujgcego.
Wskazanie sponsorskie — informacja o sponsorowaniu danej ustugi medialnej lub Audycji przez Sponsora,
zapisana na nosniku magnetycznym lub w postaci cyfrowej; wskazanie sponsorskie moze zawierac tylko nazwe
Sponsora, jego firme, znak towarowy lub inne oznaczenie indywidualizujgce przedsiebiorce lub jego dziatalnosc,
odniesienie do jego towardw, ustug lub ich znaku towarowego.

Wydatki na kampanie reklamowa netto - kwoty zafakturowane (facznie z fakturami korygujacymi
wynikajacymi z rozliczenia za Kampanie reklamowe), czyli z uwzglednieniem naleznych rabatdw i doptat za ustugi
emisji Reklam, bez podatku VAT, z wyjatkiem optaty za ekspresowe wykonanie ustugi emisji Reklamy oraz kary
umownej za odstgpienie od emisji Reklamy przewidzianych w Ogdlnych Warunkach Zawierania Umow.

Wydatki roczne netto - Wydatki na kampanie reklamowe netto oraz kwoty zafakturowane tytutem wkiadu
sponsorskiego i/lub tytutem wynagrodzenia za ustugi lokowania towardéw i ustug, bez podatku VAT z
uwzglednieniem kwot wynikajgcych z faktur korygujacych dotyczacych ich rozliczenia. Na poczet wydatkéw
rocznych netto nie wlicza sie wynagrodzenia z tytutu emisji materiatdbw w ramach ogtoszen spotecznych,
oznaczonych odpowiednio spotow reklamowych/ogtoszen ptatnych zwigzanych bezposrednio z dziatalnoscig
Fundacji TVN, pfatnych ogtoszen wyborczych/ogtoszen partii politycznych oraz umoéw o wzajemnej wymianie
$wiadczen i kompensacie zawartych przed 1 stycznia 2014 roku. Wydatki roczne netto dotyczg kampanii
reklamowych, sponsorskich i/lub zwigzanych z lokowaniem towardéw i ustug zrealizowanych w danym roku
kalendarzowym, zastrzezeniem punktu 4.1.10. Wydatki roczne netto w kazdej kategorii (Reklama, Wskazania
sponsorskie, Lokowanie produktu) wymagajg ztozenia oddzielnej deklaracji dla programu TVN i programow
Premium TV przed 18 kwietnia kazdego roku kalendarzowego. W przypadku nieztozenia osobnej deklaracji dla
Wskazan sponsorskich i/ lub Lokowania produktu przyjmuje sie, ze tylko wydatki na Reklame s3 zaliczone do
wydatkow rocznych netto. W przypadku jesli w danym roku kalendarzowym Kontrahent rozpoczyna wspotprace z
TVN Media po dniu 18 kwietnia danego roku oraz nie ztozyt w danym roku kalendarzowym deklaracji, termin jej
ztozenia mija po 30 dniach od dnia rozpoczecia wspotpracy.

2. OPCIE ZAKUPU.

2.1 Zasady ogolne.

2.1.1. Aktualnie dostepne opcje zakupu czasu reklamowego i innych ustug, ceny oraz pory emisji Reklam
okresla Cennik kazdorazowo publikowany na stronie www.reklama.tvn.pl.

2.1.2. Poszczegdlne opcje zakupu dostepne sg dla wybranych Programow.

2.1.3. Niezaleznie od postanowien punktu 4.2 Polityki, TVN Media zastrzega sobie prawo do dokonywania
zmian w przyjetych opcjach zakupu oraz do ograniczenia dostepnosci wskazanych opcji zakupu.

2.2 Indeks ceny do dtugosci Reklamy.

2.2.1. Cenniki emisji Reklam publikowane sg dla czasu emisji Reklamy
wynoszacej 30 sekund. W przypadku, gdy <czas emisji Reklamy jest inny, cena
obliczana jest z zastosowaniem mnoznika ustalonego na podstawie przedstawionej ponizej kalkulacji:

dlugosc Reklamy (w sekundach) mnoZnik ceny
do 10 0,55
od 11 do 15 0,70
od 16 do 20 0,90
od  21do30 1,00
od 31 do 45 1,50
od 46 do 60 2,00

2.2.2. Dla Reklam dtuzszych niz 60 sekund mnoznik ceny jest liczony proporcjonalnie w stosunku do dtugosci
30 sekund.

2.2.3. Dla Reklam krotszych niz 10 sekund lub dtuzszych niz 60 sekund indywidualnie bedzie ustalana
mozliwo$¢ ich emisji.

2.2.4. W przypadku zlecenia emisji Reklamy skfadajacej sie z wiecej niz jednej Reklamy potaczonej w jedng
cena bedzie kalkulowana za kazdg z nich oddzielnie.
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Zakup cennikowy.

Reklamodawca ma prawo do wyboru czasu i miejsca emisji Reklamy.

Szczegdtowy plan emisji podlega gwarangji i stanowi integralng czes¢ Zlecenia emisii.

Za wyemitowang zgodnie z planem uwaza sie Reklame, dla ktorej przesuniecie faktycznej pory emisji w
stosunku do ujetej w planie emisji nie przekracza 30 minut.

Warto$¢ Zlecenia emisji obliczana jest na podstawie Cennika obowigzujgcego w danym okresie
emisyjnym.

Zakup pakietowy - pakiet GRP.

Pakiet GRP to kampania reklamowa oferowana przez TVN Media, ktdrej celem jest uzyskanie przez
Reklamodawce uzgodnionej z TVN Media liczby GRP dla wybranej przez Reklamodawce grupy
docelowe;].

Minimalna liczba zakupionych GRP moze zosta¢ okreslona w Cenniku.

Przewidywany plan emisji pakietu GRP nie stanowi integralnej czesci Zlecenia emisji, nie podlega
gwarancji ze strony TVN Media i moze by¢ przez TVN Media modyfikowany.

Cennik pakietu GRP okresla cene jednego punktu GRP dla 30 sekundowej Reklamy w wybranej przez
Reklamodawce grupie docelowej widzéw, na podstawie ktdrej dokonywana jest kalkulacja cen emisji
Reklam. Warto$¢ punktu ratingowego podlega indeksacji w przypadku innej niz 30 sekund dtugosci
Reklamy, przy zastosowaniu indeksow przeliczeniowych okreslonych w pkt 2.2. niniejszej Polityki.

Cena pakietu GRP podlega rowniez indeksacji zgodnie z zatgcznikiem nr 1 i/lub nr 2.

Zakup pakietowy - pakiet Mix.

Pakiet Mix jest realizowany poprzez emisje Reklam w wybranych Programach i rozliczany w ramach
jednego zlecenia.

Pakiet Mix jest wariantem pakietu GRP co oznacza, iz w celu skutecznego ztozenia Zlecenia emisji na
pakiet Mix, Reklamodawca okresla taczng liczbe punktéw GRP oraz jeden z rodzajow pakietow Mix
dostepnych w aktualnej ofercie.

Rodzaj pakietu Mix okresla Programy wchodzace w sktad pakietu oraz orientacyjng proporcje miedzy
liczbami punktdw GRP w kazdym z tych Programdw.

Zasady wyboru i rozliczania pakietow GRP (pkt 2.4 i 2.5).

Reklamodawca wybiera grupe docelowg, okresla taczng liczbe punktdw GRP oraz okres trwania kampanii

reklamowej. taczna liczba punktéw GRP dla pakietu GRP jest obliczana przez TVN Media na podstawie

wynikow badan telemetrycznych AGB, ktdre podaja liczbe GRP i grupe docelowa odbiorcdw Reklamy w

danej minucie i jest ona rozliczana w ramach Zlecenia emisji.

Dla potrzeb rozliczenia kampanii reklamowej beda przyjmowane dane telemetryczne dostarczone przez

AGB po zakonczeniu kampanii reklamowej.

Rozliczenie kampanii reklamowej:

a. o czasie trwania do 7 dni:

« w przypadku, w ktorym liczba faktycznie uzyskanych punktdw GRP jest mniejsza od ustalonej w
Zleceniu emisji, jest jej réwna lub jest wyzsza od niej o nie wiecej niz 10% - Reklamodawca jest
zobowigzany do zaptaty za faktycznie uzyskane punkty GRP,

o w przypadku, w ktdrym liczba faktycznie uzyskanych punktow GRP jest wyzsza od ustalonej w
Zleceniu emisji o wiecej niz 10% - Reklamodawca jest zobowigzany do zaptaty réwnowartosci
110% liczby punktdw GRP ustalonych w Zleceniu emisji,

b. 0 czasie trwania od 8 do 14 dni:

o w przypadku, w ktorym liczba faktycznie uzyskanych punktéw GRP jest mniejsza od ustalonej w
Zleceniu emisji, jest jej rowna lub jest wyzsza od niej o nie wiecej niz 7% - Reklamodawca jest
zobowigzany do zapfaty za faktycznie uzyskane punkty GRP,

o w przypadku, w ktdrym liczba faktycznie uzyskanych punktow GRP jest wyzsza od ustalonej w
Zleceniu emisji o wiecej niz 7% - Reklamodawca jest zobowigzany do zaptaty rownowartosci 107%
liczby punktdéw GRP ustalonych w Zleceniu emisji,

C. 0 czasie trwania od 15 do 21 dni:

o w przypadku, w ktorym liczba faktycznie uzyskanych punktéw GRP jest mniejsza od ustalonej w
Zleceniu emisji, jest jej rowna lub jest wyzsza od niej o nie wiecej niz 5% - Reklamodawca jest
zobowigzany do zapfaty za faktycznie uzyskane punkty GRP,

« w przypadku, w ktorym liczba faktycznie uzyskanych punktow GRP jest wyzsza od ustalonej w
Zleceniu emisji o wiecej niz 5% - Reklamodawca jest zobowigzany do zaptaty rownowartosci 105%
liczby punktdéw GRP ustalonych w Zleceniu emisji,

d. o czasie trwania powyzej 21 dni:

« w przypadku, w ktérym liczba faktycznie uzyskanych punktéw GRP jest mniejsza od ustalonej w
Zleceniu emisji - Reklamodawca jest zobowigzany do zaptaty za faktycznie uzyskane punkty GRP,
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o w przypadku, w ktdrym liczba faktycznie uzyskanych punktow GRP jest wyzsza od ustalonej w
Zleceniu emisji lub jest jej rowna - Reklamodawca jest zobowigzany do zapfaty réwnowartosci
liczby punktéw GRP ustalonych w Zleceniu emisji,

e. w przypadku kontrahentdw bedacych jednostkami samorzadu terytorialnego lub jednostkami sektora
finansdw publicznych kampanie realizowane w formie pakietdw GRP sg rozliczane zgodnie z
zasadami okreslonymi powyzej w pkt. 2.6.3 z zastrzezeniem maksymalnej kwoty rownej 100% liczby
punktow GRP ustalonej w zleceniu emisji.

Zakup pakietowy - pakiet emisji - ilosciowy.

Pakiet emisji dotyczy Reklam dostarczonych do TVN Media przez Reklamodawce i/lub Reklam
wyprodukowanych przez TVN Media na zlecenie Reklamodawcy i emitowanych w okreslonych
Programach.

Pakiet zawiera liczbe emisji naleznych Reklamodawcy w ramach pakietu. TVN Media dokonuje wyboru
blokow reklamowych, w ktorych nastgpi emisja Reklam.

Przewidywany plan emisji pakietu ilosciowego nie stanowi integralnej czesci Zlecenia emisji, nie podlega
gwarancji ze strony TVN Media i moze by¢ przez TVN Media modyfikowany.

Lista pakietow jest kazdorazowo publikowana w Cenniku.

Sponsorowanie Audycji i innych przekazow.

Pakiet sponsorski dotyczy poinformowania o finansowaniu Audycji (lub innego przekazu) poprzez
nadanie wskazan Sponsora na poczatku i na koncu tej Audycji oraz w momencie jej wznowienia po
przerwie reklamowej.

Pakiet moze zawiera¢ opcjonalnie nadanie wskazan Sponsora takze przy zwiastunach sponsorowanej
Audycji (lub innego przekazu).

Wskazanie sponsorowanej Audycji, termin, ilo$¢ wskazan Sponsora oraz wysokos¢ wktadu sponsorskiego
jest indywidualnie ustalana ze Sponsorem.

Lokowanie produktu/ustugi.

Lokowanie produktu i/lub ustugi mozliwe jest w wybranych Audycjach.

Sposob, termin i warunki lokowania produktu, w tym wysokos$¢ naleznego TVN Media wynagrodzenia
ustalana jest indywidualnie z Kontrahentem.

ZASADY NALICZANIA DOPLAT I RABATOW.

Zasady ogodlne.

W przypadku opcji zakupu cennikowego oraz pakietu ilosciowego cena opublikowana w Cenniku
obowigzujagcym w danym okresie powiekszana jest w pierwszej kolejnosci o nalezne doptaty. Kazda
kolejna dopfata naliczana jest od kwoty powstatej po naliczeniu poprzedniej doptaty. Tak obliczona
wartos¢ zostaje obnizona o przystugujace Kontrahentowi rabaty. Kazdy kolejny rabat obliczany jest od
kwoty pozostatej po odjeciu rabatu poprzedzajacego. Tak wyliczona kwota stanowi warto$¢ netto
Zlecenia.

W przypadku opcji zakupu pakietu GRP wartos¢ Zlecenia zostanie powiekszona o nalezne doptaty.

Kazda kolejna doptata naliczana jest od kwoty powstatej po naliczeniu poprzedniej doptaty. Tak
obliczona warto$¢ moze zosta¢ obnizona o rabaty wskazane w pkt. 3.3.4 i 3.3.5. Kazdy kolejny rabat
obliczany jest od kwoty pozostatej po odjeciu rabatu poprzedzajgcego. Tak wyliczona kwota stanowi
wartos¢ netto Zlecenia.

Doptaty.

Do cen emisji Reklam dolicza sie nastepujgce dopfaty:

*  za umieszczenie Reklamy na wskazanej pozycji w bloku reklamowym,

« za Reklame dwadch lub wiecej produktdw/ustug tego samego Reklamodawcy (niezaleznie od tego
czy produkty/ustugi sg catkowicie rozne czy stanowig jedna linie),

«  za umieszczenie w Reklamie produktéw/ustug innych Reklamodawcdw,

«  za umieszczenie znaku patrona medialnego lub sponsora lub umieszczenie znaku innych podmiotow
z grupy srodkdw masowego przekazu,

« za nieumieszczenie Reklamy w bezposrednim sasiedztwie z Reklamg Konkurenta z wybranej
kategorii produktowej,

«  za umieszczenie Reklamy napoju alkoholowego.

Doptata za umieszczenie Reklamy na wskazanej pozycji w bloku reklamowym:

a. do + 25% za pierwsza pozycje w bloku reklamowym,

b. do + 25% za ostatnig pozycje w bloku reklamowym,

c. do + 20% za pierwszg lub ostatnig pozycje w bloku reklamowym,

d. do + 15% za druga lub przedostatnig pozycje w bloku reklamowym,
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e. do + 10% za wskazanie pozycji lub kolejnosci emisji dwdch (tzw. ,duospot”) lub wiecej Reklam w
jednym bloku reklamowym - dopfata dotyczy wszystkich Reklam - nie podlega doptacie ani
gwarancji w Programach: TVN24, TVN24 Biznes i Swiat oraz TVN Meteo,

f. + 30% za nieumieszczenie Reklamy w bezposrednim sasiedztwie z Reklamg Konkurenta z wybranej
kategorii produktowej.

Doptata za Reklame dwdch lub wiecej produktow/ustug tego samego Reklamodawcy:

a. do + 5% za drugi i do +5% za kazdy nastepny produkt i/lub ustuge tego samego Reklamodawcy.

Doptata za umieszczenie w Reklamie produktow/ustug innych Reklamodawcow:

a. do + 20% za pierwszy towar/ustuge innego Reklamodawcy,

b. do + 10% za drugi i do +10% za kazdy nastepny towar/ustuge innego Reklamodawcy.

Dopfata za umieszczenie oznaczenia (np. znaku towarowego, logo) patrona medialnego lub sponsora lub

podmiotu z grupy Srodkdw masowego przekazu, jest przedmiotem indywidualnych negocjacji i moze

wynies¢ do 5% za kazdg ekspozycje.

Dopfata za emisje Reklamy napoju alkoholowego wynosi 13,5%.

Rabaty

TVN Media moze udzieli¢ Reklamodawcy nastepujacych rabatow:

« rabat inwestycyijny,

» rabat za udziat opcji zakupu cennikowego,

« rabat sezonowy/rabat specjalny,

» rabat okresowy - wyprzedazowy,

»  rabat za zakup bezposredni,

» rabat agencyjny.

Rabat inwestycyjny.

a. TVN Media moze udzieli¢ rabatu inwestycyjnego Reklamodawcy do wszystkich Reklam
wyemitowanych w danym roku kalendarzowym, o ile Reklamodawca ziozy deklaracje kwoty
wydatkow rocznych netto w tym okresie,

b. wysoko$¢ rabatow inwestycyjnych przystugujacych w zaleznosci od zadeklarowanej kwoty wydatkdw
rocznych netto jest okreslona w zatgczniku nr 1,

c. wysokoS¢  rabatu  inwestycyjnego  jest  uzalezniona od  wysokosci  deklarowanej
kwoty wydatkdw rocznych netto Reklamodawcy ustalonej w drodze negocjacji z TVN Media oraz
zrealizowanych wydatkow rocznych netto, zgodnie z postanowieniami przedstawionymi w punkcie 4.

Reklamodawcy, ktorego towary lub ustugi sa przedmiotem Reklamy i ktdry w danym miesigcu spetnia

okreslone ponizej kryteria minimalnego udziatu wydatkdw w opcji zakupu cennikowego, TVN Media

moze udzieli¢ dodatkowego rabatu w nastepujacej wysokosci:

a. do 10% - jezeli co najmniej 60% wszystkich miesiecznych wydatkow netto Reklamodawcy na
Reklame zostanie przeznaczonych na zakup cennikowy,

b. do 15% - jezeli co najmniej 80% wszystkich miesiecznych wydatkdow netto Reklamodawcy na
Reklame zostanie przeznaczonych na zakup cennikowy,

c. do 20% - jezeli 100% miesiecznych wydatkdw netto Reklamodawcy na Reklame zostanie
przeznaczonych na zakup cennikowy.

Rabat sezonowy i/lub rabat specjalny.

a. Rabaty sezonowe moga by¢ wprowadzane okresowo. Ich wysoko$¢ ogtaszana jest w Cenniku.

b. Rabaty specjalne majg charakter okazjonalny. Ich wysokos¢ ogtaszana jest w Cenniku.

Rabat okresowy — wyprzedazowy.

a. Rabat okresowy — wyprzedazowy ogtaszany okresowo na stronie www.reklama.tvn.pl w ustalonej

kazdorazowo wysokosci i w SciSle okreSlonym terminie oraz dla okreSlonych zasobow
udostepnianych do wyprzedazy, az do ich wyczerpania.
b. Z okresowego - wyprzedazowego rabatu mogg skorzystaC Reklamodawcy, ktorzy ztozg

potwierdzone, pisemne zamdwienie w okresie wyprzedazy.

Rabat za zakup bezposredni.

a. W przypadku, gdy Reklamodawca dziata w imieniu wtasnym moze otrzymac rabat do 10%.

Rabat agencyjny.

a. Rabat agencyjny w wysokosci do 15% moze zosta¢ udzielony w zwigzku z reprezentowaniem
Reklamodawcy przez Agencje.

b. Na réowni z tym rabatem bedzie traktowany rabat udzielany podmiotom dziatajgcym
w imieniu wlasnym i na rzecz Reklamodawcy.

POSTANOWIENIA OGOLNE

Warunki Handlowe
Podstawe i nieprzekraczalne ramy negocjacji przez TVN Media warunkéw handlowych dla kazdego z
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Reklamodawcdw wyznaczajg parametry opisane w Zatacznikach nr 1 i nr 2 do Polityki. W przypadku
deklaracji wydatkow rocznych netto réwnej wartosci granicznej danego przedziatu Kontrahentowi
przyznane zostang parametry z przedziatu, od ktdrego wartos¢ graniczna bierze poczatek.
Deklaracje sktadane przez Kontrahenta do TVN Media dotyczg kazdego Reklamodawcy z osobna, co w
szczegolnosci oznacza, ze dla potrzeb okreslenia rabatu danego Reklamodawcy beda brane pod uwage
wydatki roczne netto wytacznie tego Reklamodawcy. Dla Kontrahentow deklarujgcych wydatki roczne
netto powyzej najwyzszego poziomu przewidzianego w Zatgcznikach nr 1 i 2 warunki handlowe
uzgadniane sa indywidualnie w umowie, porozumieniu w formie pisemnej lub uzgodnione za pomoca
poczty elektronicznej z Kontrahentem.

Warunki dla Kontrahenta i/lub Agencji uczestniczacej w przetargu, TVN Media negocjuje i potwierdza

wytacznie dla jednoznacznie okre$lonego Reklamodawcy.

W negocjacjach z Kontrahentami TVN Media bierze pod uwage nastepujace kryteria:

a. deklarowane przez Kontrahenta catkowite wydatki roczne netto w TVN Media,

b.  wybrane/preferowane przez Kontrahenta opcje zakupu oferowane przez TVN Media oraz planowana

dystrybucja wydatkow pomiedzy nimi,

c. historia wspotpracy.
Wszystkie istotne warunki handlowe TVN Media potwierdza z Kontrahentami w formie pisemnej lub za
pomocg poczty elektronicznej. Do istotnych warunkdw nalezg w szczegdlnosci:
a. deklarowane przez Kontrahenta catkowite wydatki roczne netto w TVN Media,
b.  poziom rabatéw dla poszczegdinych opcji zakupu,
c. poziom CPP w Programie TVN oraz Programach Premium TV (PTV).
TVN Media moze odstgpi¢ od koniecznosci deklaracji przez Kontrahenta catkowitych wydatkdw rocznych
netto, w sytuacji, gdy ten Kontrahent otrzymuje warunki handlowe odpowiadajace wydatkom rocznym
netto nieprzekraczajgcym 999 999,99 ztotych.
Wszystkie uzgodnienia handlowe podejmowane w trakcie negocjacji podobnie jak tres¢ Uméw ramowych
i porozumien zawieranych w formie poczty elektronicznej oraz wszelkie informacje lub dane uzyskane
przez strony w zwigzku z ich zawarciem stanowiag tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu ustawy z
dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji i nie mogg by¢ ujawniane jakimkolwiek
osobom trzecim bez pisemnej zgody strony, ktorej dotyczg, chyba ze sg one powszechnie znane, lub tez
obowigzek ich ujawnienia wynika z przepisow obowigzujacego prawa lub prawomocnego orzeczenia sadu
lub organu administracji lub jest zwigzany z realizacjg audytu wskazanego w punkcie 4.1.8.
W celu zachowania transparentnosci realizowanej polityki handlowej TVN Media bedzie poddawaé sie
audytowi, ktorego wyniki beda publikowane po zakonczeniu kazdego roku kalendarzowego.
Zmiana ktdregokolwiek z kryteridw opisanych w pkt 4.1.4., a w szczegdlnosci wysokosci deklarowanych
wydatkdw rocznych netto stanowi podstawe do korekty przez TVN Media potwierdzonych wczesniej dla
Kontrahenta istotnych warunkéw handlowych, o ktérych mowa w pkt 4.1.5. w catym okresie ich
obowigzywania. TVN Media zastrzega sobie prawo do w/w korekty takze w sytuacji, gdy w ocenie TVN
Media, biezace zrealizowane wydatki roczne netto Kontrahenta wyraznie wskazujg na brak mozliwosci
wypetnienia przez Kontrahenta ztozonej uprzednio deklaracji wydatkow rocznych netto.
Na réwni z wydatkami rocznymi netto traktowane beda kwoty wynagrodzenia netto wynikajace z z
uzgodnionych ostatecznie na pismie (tj. potwierdzonych i podpisanych) przez Kontrahenta i TVN Media
zlecen/umow czastkowych, do realizacji ktorych nie doszto wylgcznie z przyczyn zawinionych po stronie
TVN Media i/lub nadawcéw telewizyjnych w imieniu i na rzecz ktérych TVN Media dziata.
W terminie 10 dni przed zakonczeniem pierwszego, drugiego i trzeciego kwartatu danego roku TVN
Media ma prawo do dokonania kwartalnej weryfikacji realizacji zadeklarowanych wydatkéw rocznych
netto. Wyjatkowo w przypadku pierwszego kwartatu 2014 weryfikacja nastgpi do 18 kwietnia 2014. W
przypadku stwierdzenia okolicznosci, w wyniku ktorych zagrozone bytoby wykonanie potwierdzonych
deklaracji wydatkow rocznych netto, TVN Media ma prawo do zmiany przyznanych wczesniej warunkow
handlowych (okreslonych w zatgcznikach nr 1 i nr 2) przyjmujac za podstawe wydatkow rocznych netto
wartosci oszacowane proporcjonalnie do faktycznie poniesionych i zadeklarowanych wydatkdw rocznych
netto na koniec danego kwartatu liczonego narastajgco od poczatku roku.

TVN Media dokona weryfikacji faktycznie dokonanych wydatkdw rocznych netto w danym roku oraz

wystawi odpowiednie faktury korygujgce w okresie od 1 listopada do 31 stycznia kolejnego roku.

W przypadku dokonania przez Kontrahenta faktycznych wydatkdw rocznych netto ponizej kwoty

zadeklarowanej zgodnie z pkt. 4.1.5 TVN Media bedzie uprawniona do Zzadania od Kontrahenta zwrotu

otrzymanych rabatdw i / lub korekty wynikajacej ze zmiany CPP, na nastepujacych zasadach:

a. TVN Media na podstawie faktycznych wydatkow rocznych netto okresli warunki handlowe
przystugujace temu Reklamodawcy zgodnie z niniejsza Polityka Handlowa oraz na tej podstawie
wyliczy kwote, o ktdrg wartos¢ zlecen zostanie skorygowana.

b. Jezeli kwota, o ktorej mowa w punkcie 4.1.13.a jest kwotg nalezng TVN Media i Kontrahent
zapfaci te kwote na rzecz TVN Media w terminie 14 dni i na warunkach okreslonych w fakturach
korygujacych wystawionej Kontrahentowi przez TVN Media.

W przypadku dokonania wydatkow rocznych netto powyzej kwoty zadeklarowanej zgodnie z pkt. 4.1.5

TVN MEDIA oraz Kontrahent dokonajg ponownego uzgodnienia warunkow handlowych na nowych

zasadach, przy czym wynegocjowane warunki nie moga by¢ dla Kontrahenta bardziej korzystne niz

wynikatoby z Tabel w Zatgcznikach nr 1 i nr 2, zastosowanych dla faktycznie zrealizowanych wydatkéw
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rocznych netto.

Reklamodawca i/lub Kontrahent zobowigzuje sie do zaptaty wynagrodzenia uzupetniajacego, o ktdrym
mowa w punkcie 4.1.13 i 4.1.14 w terminie 14 dni od dnia otrzymania od TVN Media stosownej faktury
korygujacej. W przypadku, gdy zgodnie z ustaleniami poczynionymi na podstawie punktow 4.1.13 lub
4.1.14 Reklamodawcy i/lub Kontrahentowi bedzie nalezny rabat/zwrot w wyniku zmiany CPP, rozliczenie
zostanie dokonane na podstawie wystawionej przez TVN Media faktury korygujacej.

Jezeli w ciggu roku kalendarzowego zmianie ulegnie Kontrahent, ktory we wtasnym imieniu i na rzecz
Reklamodawcy dokonuje zakupu kampanii reklamowych, wartos$¢ zleceri dokonanych za posrednictwem
poprzedniego Kontrahenta nie zostanie zweryfikowana zgodnie z punktem 4.1.12. w niniejszej Polityce
Handlowej. Wydatki Reklamodawcy realizowane przez nowego Kontrahenta, bedg traktowane jako nowe
od momentu zmiany Kontrahenta, chyba ze nowy Kontrahent, lub Reklamodawca uzgodni z TVN Media,
iz wydatki roczne netto dokonane za posrednictwem poprzedniego Kontrahenta beda sumowane z
wydatkami dokonanymi za posrednictwem nowego Kontrahenta z zastrzezeniem, ze powyzsze
uzgodnienie nie spowoduje odstepstw od zasad zawartych w niniejszej Polityce Handlowej. W
szczegdlnosci jezeli suma wydatkow dokonanych za posrednictwem poprzedniego Kontrahenta i
deklarowana wartos¢ wydatkow rocznych netto za posrednictwem nowego Kontrahenta bedzie inna niz
warto$¢ wydatkdéw rocznych netto deklarowanych przez uprzedniego Kontrahenta zastosowanie beda
miaty punkty 4.1.9, 4.1.11, 4.1.13 i 4.1.14.

W przypadku, gdy Reklamodawca dziata bezposrednio lub za posrednictwem jednej, badz kilku Agencji,
TVN Media moze potraktowac tacznie deklaracje wydatkow rocznych netto pod warunkiem przyjecia
przez Reklamodawce odpowiedzialnosci za rozliczenia wskazane w punktach 4.1.11 do 4.1.14.

Warunki handlowe okreslone przez TVN Media dotycza tylko jednego Reklamodawcy, co w szczegdlnosci
oznacza, ze dla potrzeb okreslenia rabatu danego Reklamodawcy beda brane pod uwage wydatki roczne
netto wylacznie tego Reklamodawcy. Wykazanie istnienia Kontroli w celu traktowania dwdch lub wiecej
Reklamodawcdw jako jednego Reklamodawcy nalezy do danych Reklamodawcow. TVN Media zastrzega
sobie prawo zadania przedtozenia przez danych Reklamodawcdéw dokumentdow lub oswiadczen
dokumentujacych istnienie Kontroli. TVN Media moze odmdwic¢ uznania istnienia Kontroli .

OBOWIAZYWANIE POLITYKI HANDLOWEJ

Niniejsza Polityka Handlowa wchodzi w zycie z dniem 17 marca 2014 z mocg obowigzywania od 1
stycznia 2014 w zakresie warunkéw handlowych okreslonych w zataczniku nr 1 i nr 2 z wyjatkiem uméw
0 wzajemnej wymianie $wiadczen i kompensacie realizowanych do dnia wejscia Polityki Handlowej.
Pozostate zapisy ze wzgledu na moment wprowadzenia Polityki Handlowej w zycie obowigzujg od 17
marca dla kampanii zleconych na termin 1 kwietnia lub pdzniej.

W przypadku sprzecznosci postanowien Polityki Handlowej z postanowieniami  Ogdlnych Warunkéw
Zawierania Umow stosuje sie postanowienia Polityki Handlowe;j.

ZMIANY PoLITYKI HANDLOWE)
Zmiany niniejszej Polityki bedg nastepowac w przypadku:

a. zmian w przepisach prawa powodujgcych koniecznos$¢ zmiany dotychczas obowigzujacych zasad
Polityki,
b.  decyzji TVN Media.

Jezeli zmiany niniejsze zostang podane do wiadomosci publicznej, bedg one obowigzywaly w tresci
kazdoczesnie znajdujacej sie w miejscu, w ktorym Kontrahent moze sie z nimi zapozna¢, z zastrzezeniem
postanowien punktow 4.3.3i4.3.4.

Zmiany, o ktoérych mowa w punkcie 4.3.1. bedg obowigzujace rowniez dla Kontrahentéw zwigzanych z
TVN Media umowami lub innymi pisemnymi porozumieniami (wfgczajac porozumienie za pomocg poczty
elektronicznej) zawartymi przed wprowadzeniem danej zmiany, jedynie w sytuacji gdy: (i) przyczyna
zmiany zostanie wyraznie wskazana w tresci dokumentu ustanawiajgcego zmiane i (ii) dokument ten
zostanie pisemnie doreczony Kontrahentowi na 14 dni przed wejéciem zmiany w Zzycie, o ile przepis
prawa albo orzeczenie z ktdrego zmiana wynika nie przewiduje krotszego terminu jej wejscia w zycie.
Zmiany, o ktorych mowa w punkcie 4.3.2 nie bedg obowigzujgce dla Kontrahentow zwigzanych z TVN
Media umowami lub innymi pisemnymi porozumieniami (wigczajgc porozumienie za pomocg poczty
elektronicznej) zawartymi przed wprowadzeniem danej zmiany.

ZALACZNIKI

Zatacznik nr 1:  Koszty CPP, rabaty i miesieczne indeksy sezonowe.
Zatgcznik nr 2:  Indeksy cen w Programach Premium TV.
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Zalacznik nr 1: Koszty CPP, rabaty i miesieczne indeksy sezonowe.
Inwestycja w tabelach ponizej jest rozumiana jako kwota deklarowanych rocznych wydatkow reklamowych netto.

TABELA NR 1: KOSZTY I RABATY W ROKU 2014

POZIOM POZIOM CPP PTV
INWESTYQJI TVN | RABATTVN Skl INWESTYQI TV | RABATPTV 1 vy pLus)

przedziaty przedziaty

So-imn Lo [ 2000 3100 0-imin | o | so% 153510

Imin—-2min 19% 24% 2250 2800 1 min—2 min 19% 24% 1450 1600

5 i~ min [ 2 299 | 2075 [ 2350 | 2mn~amin—| 2050 | 2390|1375 1500

4min-6min 28% 32% 1950 2200 4 min—6min 28% 32% 1300 1425

s i~ min | 3250 | 303 | 1975 | 2000 | smn=amin—| 3250 | 3690|1350 | 1350

8min—-10min 36% 39% 1800 1900 8min—10min 36% 39% 1200 1275

i C T e e s Fr e

12 mn':l‘n 15 4200 45% 1675 1775 12min—15min 42% 45% 1100 1175

“ismns | oowscoonor | ismne | oonucoomor

Grupa rozliczeniowa All 16-49

TABELA UZUPEENIAJACA DO TABELI NR 1: KOSZTY PRODUKTU MIX KIDS W ROKU 2014 ORAZ RABATY NA
ZAKUP CENNIKOWY PROGRAMOW SKIEROWANYCH DO DZIECI ORAZ AUDYCJII SKIEROWANYCH DO DZIECI W

PROGRAMACH TV PULS ORAZ PULS2

POZIOM CPP PTV RABAT NA ZAKUP
INWESTYCII PTV (MIX KIDS) CENNIKOWY
przedziaty
m-m-
1 min—2 min 31% 34%
mmm
3 min —5 min 40% 45%

DO NEGOCJIACII DO NEGOCJACII

Grupa rozliczeniowa All 4-12

TABELA MIESIECZNYCH INDEKSOW SEZONOWYCH

- 'H i nin

TVN 0,60 0,75 0,90 1,10 1,15 1,20 1,10 0,80 0,80 1,20 1,25 1,20 0,95 0,60

il el o) = o o e e )

05 {050 (050 070 1001 05 130100 090090 10 | 120135 1.0 .20
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Zatacznik nr 2: Indeksy cen w Programach Premium TV.

TABELA INDEKSOW CEN DLA PRODUKTOW MIX W OFERCIE PREMIUM TV W ROKU 2014

POZIOM INWESTYCII PAKIETY

MIX MIX MIX MIX MIX
przedziaty KOBIECY MESKI URBAN DOROSLI YOUNG
Premium Premium Premium Premium Premium

0—1min 1,30 1,22 1,08 1,00
1 min—2min

4 min—6 min

8 min — 10 min 1,13
mmmmmm

12 min — 15 min 1,65 1,54 1,37 1,20 1,10 1,3

DO NEGOCIACI!

Grupa rozliczeniowa All 16-49, MIX Young Premium All 13-29

TABELA INDEKSOW CEN DLA PAKIETOW GRP W PROGRAMACH PREMIUM TV W ROKU 2014

POZIOM INWESTYCII PROGRAMY

TVN24 s TVN TVN TVN7 TVPuls VIVA A4Fun.tv

10 Top Management Style  Turbo ) ) ) 5
A 16-49 25-59 NR A16-49 Alg4q A1649 A16-49 A13-29 A13-29

przedziaty

0-1min 1,46 1,58 1,52 1,12 1,00 1,00 1,12 1,12
1 min—2min 1,51 1,64 1,58 1,16 1,05 1,05 1,16 1,16
2 min — 4 min 1,57 1,70 1,64 1,20 1,06 1,06 1,20 1,20
4 min — 6 min 1,62 1,77 1,70 1,25 1,10 1,10 1,25 1,25

6 min — 8 min 1,68 1,83 1,76 1,29 1,13 1,13 1,29 1,29
Smin—-10min 1,74 1,89 1,82 1,33 1,17 1,17 1,33 1,33
10min—12min 1,80 1,96 1,89 1,38 1,22 1,22 1,38 1,38

12min-15min 1,85 2,01 1,93 1,42 1,25 1,25 1,42 1,42
15 min + DO NEGOCIACII

TABELA INDEKSOW CEN DLA PRODUKTOW MIX KIDS W OFERCIE PREMIUM TV W ROKU 2014

POZIOM INWESTYCII PRODUKTY
MIX MIX MIX MIX
przedziaty KIDS GIRL KIDS BOY KIDS JUNIOR KIDS ZASIEG
Premium Premium Premium Premium
0—1min 1,15 1,15 1,25 1,80
1 min—-2min 1,20

3 min—5 min 1,30

DO NEGOCIACII

Grupa rozliczeniowa All 4-12



